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SUOMEN ELINTARVIKEVIENNIN EDISTÄMINEN

Tausta

Ennen 2014 ei merkittäviä julkisia resursseja viennin edistämiseen (pl. yksittäisiä hankkeita tai Finpron toimintaa)

Vuodesta 2014 Valtio on edistänyt ruokavientiä selvästi enemmän kuin aiemmin: Food from Finland ohjelma Business 
Finlandin osana, vahvistunut hanketoimintaa, ruoka-attaseat ym. 

Toimenpiteiden vaikuttavuus ja 
tehokkuus jää tilastojen 
perusteella vähäiseksi. Tämä 
johtuu siitä, että eri tahot (TEM, 
MMM, UM, Business Finland, 
virastot, jne.) ymmärtävät 
ruokaviennin haasteet, 
määrittelevät niiden painoarvon ja 
priorisoivat toimenpiteet eri 
tavalla. 

Suomen elintarvikeviennin arvo

Lähde: Eurostat, Comext. Luvut sisältävät seuraavia CN luokkia: 01-04, 07-12, 15-24. Norjan lohen kauttakulku on vähennetty luvuista. Csaba Jansik 
MMM, 11.9.2023
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SUOMEN ELINTARVIKEVIENNIN EDISTÄMINEN
Miksi se on tärkeää?

Kansantaloudellinen merkitys

Liiketoimintamahdollisuus

Ruokaturva – viennin merkitys pitkäaikaisen ruokahuollon kannalta

Ruokaturva – viennin merkitys ruokahuoltokriisin varalta

Esimerkkeinä sianlihan tai meijerituotteiden vienti

Csaba Jansik 
MMM, 11.9.2023

Toiminnan jakaminen kotimaan ja vientimarkkinoiden kesken on tehokasta riskien hallintaa
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ELINTARVIKEVIENNIN ARVO SUHTEUTETTUNA BKT:HEN EU MAITTAIN

Lähde: omat laskelmat, Eurostat Comext ja[nama_10_gdp] tietokantoja käyttäen. Huom: BKT on otettu huomioon markkinahinnoin. Vientiluvut sisältävät seuraavia CN luokkia: 01-04, 07-12, 15-24. *Ison-Britannian luvut vuodelta 2019. 

Elintarviketeollisuus on useammassa EU maassa 1. tai 2. tärkein teollisuus toimiala. 
Kärkikolmikon ulkopuolella on vain harvoissa maissa kuten Saksa, Ruotsi ja Suomi.

Elintarvikeviennillä on merkittävä rooli kansantalouden veturina alueellisesti esim. Benelux 
ja Baltian maissa. 

Elintarvikevienti on varteenotettava business sekä Länsi että Itä-Euroopan maissa. Länsi-
Euroopan valtioista mm. Tanskan, Espanjan, Itävallan ja Irlannin kansantalouksissa kohtalaisen 
suuri rooli.

Suomi

%
2022

*

Jos Suomi olisi suhdeluvun osalta Ruotsin tasolla, ruokavientimme 
olisi 6 mrd. euroa ja jos Saksan tasolla, ruokavientimme yltäisi 6,4 
mrd. euroon.
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RAPORTTI VIENNINEDISTÄMISEN 
POHJAKSI

Suomen elintarvikealan 

tuotanto-, jalostus- ja 

vientipotentiaali 

tuoteryhmittäin
1

2
Kohdemarkkinoiden 

priorisointi

Kärkituoteryhmät

3

Kärkimarkkinat

Markkinapotentiaali 

tuoteryhmittäin

Tutkittua tietoa tukemaan pitkäaikaista vienninedistämistoimintaa. 
Vastaukset kysymyksiin:

Mitkä Suomen toimialat ja tuotteet 
soveltuvat parhaiten elintarvikevientiin ?

Mitkä ovat Suomelle kannattavimpia ja 
sopivimpia kohdemarkkinoita?

Mikä on valittujen tuoteryhmien 
markkinapotentiaali valituilla markkinoilla?

Csaba Jansik 
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TUOTANTO-, JALOSTUS- JA VIENTIPOTENTIAALI

Mitä?1

Csaba Jansik 
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KÄRKITUOTERYHMÄT

KAURAHIUTALEET

MYSLIT

KAURAGURTIT*

KAURAJUOMAT*

JUUSTOT

BROILERINLIHA
SIANLIHA

KALA

MARJAT

ALKOHOLI-
JUOMAT

MAKEISET

KANANMUNAT

LIHAN-
KORVIKKEET*

* Lihankorvikkeet sekä maitokorvikkeisiin kuuluvat kaurajuomat ja kauragurtit muodostavat kärkituotteiden sisäisen kasviproteiinituoteryhmän. 

Mitä?1

Csaba Jansik 
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KOHDEMARKKINOIDEN PRIORISOINTI

o Elintarvikemarkkinoiden arvo
o Elintarvikemarkkinoiden kasvu
o Elintarvikkeiden tuonti / markkinoiden arvo
o Elintarvikemarkkinat henkeä kohden
o Varakkuusindeksi
o Varakkuusindeksin kasvu
o Luomumarkkinoiden osuus
o Free from –markkinoiden osuus
o Free from –markkinoiden kasvu
o Hintataso
o Ylipainoisten osuus aikuisväestöstä

Elintarvikekulutusindeksin 
pohjaksi valittiin 11 tunnuslukua:

Tunnuslukujen valinnassa huomioitiin markkinoiden koon, 
kasvun ja kulutuksen kehityksen lisäksi Suomen elintarvikkeille 
erityisen tärkeitä näkökulmia, kuten kuluttajien maksukykyä, 
erikoistuotteiden kysyntää sekä laatu- ja 
terveystietoisuutta. 

Mihin?2
No. Maa

Indeksin 
arvo

1 Ruotsi 86
2 Tanska 67
3 Saksa 65
4 USA 65
5 Alankomaat 64
6 Ranska 63
7 Kiina 62
8 Iso-Britannia 58
9 Viro 58

10 Hong Kong 56
11 Sveitsi 55
12 Australia 55
13 Belgia 55
14 Itävalta 54
15 Japani 53
16 Italia 53
17 Norja 52
18 Israel 52
19 Kanada 51
20 Irlanti 51

Elintarvikemarkkinoiden kokonaisindeksissä yhdistettiin 
kohdemaiden markkinoiden ja kulutuksen sekä Suomen 
elintarvikeviennin tunnuslukuja 50%-50% painoarvolla.
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MARKKINAPOTENTIAALI

Vientilupakartat
Suomen vientilupastatukset 
maailmankartoilla eläin-
peräisissä tuoteryhmissä

Liikennevaloarviot
Markkinapotentiaalianalyysit 
liikennevalojen värien mukaan 
esitettynä (matala-, keski- ja 
korkea potentiaali) yhteensä 54 
kohdemaa-tuote yhdistelmästä

Kuplakoordinaatit
Maiden markkinapotentiaali on 
kuvattu koordinaattijärjestelmässä, 
jossa vaakasuoralla akselilla on kulutus, 
pystysuoralla kasvuennusteet ja kuplien 
koot kuvastavat markkina-arvon suuruutta. 

Suomen vientitilastot
Viennin kehitys mahdollisine 
alatuoteryhmineen ja kohdemaineen, 
tärkeimmät nostot ja huomiot

Muut vertailevat tiedot
Vertailevaa tietoa eri maiden markkina-
potentiaalista kaavioiden muodossa

3 Mitä? Mihin?ja

Csaba Jansik 
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VIENTIPOLKU

https://www.businessfinland.fi/4a700b/globalassets/julkaisut/elintarvikkeiden_vientipolku.pdf
Csaba Jansik 
MMM, 11.9.2023

https://www.businessfinland.fi/4a700b/globalassets/julkaisut/elintarvikkeiden_vientipolku.pdf


SUOMEN ELINTARVIKEVIENNIN ONGELMAKOHDAT

Isojen yritysten kotimarkkinakeskeinen myynti, mikä näkyy kansainvälisessä kaupassa pelkän 
ylijäämän ja sivuvirtojen vientinä.

o Riippuvuus yhdestä markkinasta on riski, vaikka se markkina onkin kotimarkkina.
o Myynnin keskittäminen Suomeen häiritsee kysynnän ja tarjonnan sääntöä 

kotimarkkinassa, kun tarjontaa on aina ja ennustettavasti reilusti tarpeeseen 
nähden.

Yritysten heikko myyntikyky (myynti, markkinointi, brändityö, jne.).

Suomen heikommat vientipalvelut EU:n jäsenmaiden vertailussa (esim. Ruotsin Business Sweden). 

Kannattavuus on riippuvainen tuotantokustannuksista, mutta myös myyntikyvystä ja –
volyymeista sekä panostuksesta myyntiin ja markkinointiin.

Csaba Jansik 
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EHDOTUS VIENNIN EDISTÄMISEKSI

Vientiä tukevaa palvelutuotantoa tulee kehittää vastaamaan 

muiden EU:n jäsenmaiden tasoa, parantaen yritystemme 

kansainväistä kilpailukykyä. 

Elintarvikeyritysten sitouttaminen numeerisiin tavoitteisiin.

Valtion toimijoiden (MMM, TEM, UM, BF, jne.) sitouttaminen 

tavoitteeseen ja yhteiseen toimenpidesuunnitelmaan. 

Koordinaatiovastuu yhdelle taholle/henkilölle tehokkuuden ja 

vaikuttavuuden parantamiseksi.

Boosting the Finnish food export value

Finnish food and beverages industry should set the 
ambitious goal to grow the direct exports of food and 
beverages to 3 billion euros by 2025, to 5 billion euros 
by 2030 (3x), and to 10 billion euros by 2035 (5x).

Lähde: Statement of Strategy – Internationalization of Finnish Food And Beverages Industry, p. 24. 

https://mediabank.businessfinland.fi/l/PRKB-ptnjKrd

Vaikka julkista rahaa käytettäisiinkin rahoitukseen ja 
yleisluonteisten palveluiden (mm. nykyinen FFF ohjelma) 
tuottamiseen, konsulttipalveluiden tulee olla 
markkinaehtoisia, kuten muissakin jäsenmaissa. Näin ei 
tule ristiriitaa valtiontukisääntöjen kanssa.
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KRIITTISEN INFRAN JATKO JA KEHITTÄMINEN ON KESKEISTÄ

Viennin mahdollistamistoimien jatkuvuus on tuoreimpien tietojen mukaan vaakalaudalla
Ruokaviraston vientitiimin palvelut - Rahoitus päättyy 2023
Food fromFinland –ohjelma - Business Finland lopettaa ohjelman 31.12.2023
Maatalousattaseat (Kiina ja Etelä-Korea) - Rahoitus päättyy 2023

Valtion koordinoimat markkinaehtoiset vienninedistämisen konsulttipalvelut ajettiin alas Finprolla
2010-luvun alussa. Markkinaehtoisia konsulttipalveluita tarjoavat lähes kaikki muut EU:n 
jäsenmaat (mm. Business Sweden Ruotsissa), asettaen yrityksemme heikompaan kilpailuasemaan 
kansainvälisesti.

Mikäli hallituskauden tavoitteeksi asetetaan nykyisen 2 miljardin euron kasvattaminen 4 miljardiin 
euroon se onnistuu yllä olevien mahdollistamistoimien lisäksi vain seuraavilla toimenpiteillä:

(1) Elintarvikeyritysten sitouttaminen numeerisiin tavoitteisiin.
(2) Valtion toimijoiden (MMM, TEM, UM, BF, Ruokavirasto, jne.) sitouttaminen tavoitteeseen ja 

yhteiseen toimenpidesuunnitelmaan. Koordinaatiovastuu yhdelle taholle/henkilölle tehokkuuden 
ja vaikuttavuuden parantamiseksi.

(3) Vientiä tukevaa palvelutuotantoa tulee kehittää vastaamaan muiden EU:n jäsenmaiden tasoa, 
parantaen yritystemme kansainväistä kilpailukykyä.

Elintarvikeviennin kasvun kannalta on Ruokaviraston, Food from Finland–ohjelman ja attaseoiden resurssien 
jatko on välttämätön edellytys. 



JOHTOPÄÄTÖKSET

Suomi on ruokaviennin EU vertailussa viimeinen tai viimeisten joukossa tunnusluvusta riippuen.

Useat EU jäsenmaat näkevät ruokaviennin kannattavana ja edistämisen arvoisena 

liiketoimintamahdollisuutena. 

Ruokavienti Suomelle on tällä hetkellä alihyödynnetty tai käyttämätön mahdollisuus.

Monet EUn jäsenmaat tarjoavat yleisluonteisia ja kaikille yrityksille avoimia tuettuja palveluita (mm. 

maakuvatyötä edistäviä messuostastoja), mutta lisäksi tarjoavat markkinaehtoisesti konsultointia 

kansainvälistymisen jne. Kansainvälinen verkosto voi palvella useiden toimialojen yrityksiä (esim. Business 

Sweden malli) tai mikäli elintarvikevienti on riittävän suuri, pelkästään elintarvikeyrityksiä (esim. Irlannin 

Bord Bia malli.   

Suomen elintarvikeviennin näkyvä kasvu edellyttää mm. yritysten ja julkisen sektorin eri toimijoiden 

sitoutumisen, myynti- ja markkinointityön kehittämisen ym. mutta yhtenä tärkeänä edellytyksenä on julkisen 

panostuksen jatkuvuus elintarvikevientiin. Sillä on paitsi viestinnällinen merkitys yrityksille ja yleisesti, 

myös aito vipuvaikutus kansantalouden tulojen kasvattamisessa.  

Csaba Jansik 
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