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Yhteenveto Pakatun veden tuotannon ja viennin tilannekuva -
sidosryhmatilaisuudesta 20.3.2020

1) Branddys — keskeinen menestystekija

2)

Lukella ja muilla julkisilla toimijoilla vapaasti kaytettavaa faktatietoa (esim. Ruokafakta:
www.luke.fi/ruokafakta/etusivu/ruokafaktal/) brandaykseen

Yhteisbrandays (vrt. italialainen Parman kinkku = 200 yritysta = yksi brandi)

Brandays ja tarkka maa- ja asiakasfokus; Tarinan kerronta oleellinen — eri lailla
kiinnostava kuin pelkka veden toimittaja; pullon muotoilu tarinaa vastaavaksi (Super
Premium vesi tarkkaan suunnitelluissa pulloissa)

Korkea arvolataus vedelle, ei muovipulloja (kartonki/hanapakkaukset), pakkausten
kehittely jatkuu (suomalaiset innovaatiot)

Vesijohtovesi on kuollut vesi — luonnon vedelle ei kunnon nimea, Luotava “luonnon
veden” vienti, ei kemikaaleja — kuin viini; luonnon vesi = samat brandaysongelmat/raha
ratkaisee

Luontainen kivennaisvesi EU-luokitus, Suomessa vain yksi pohjavesiesiintyma
luokituksessa: jos toimijat ovat kiinnostuneita luokitella heidan kayttamiaan esiintymia,
he voivat olla yhteydessa Ruokavirastoon, mista saa lisatietoa luokituksesta ja sen
edellytyksista

Voisi pyrkia ekosysteemiin ja brandiin, jossa olisi juomavedenvalmistuksen osaajat
mukana, ja jolla pystyisi tuottamaan "Suomi"-vetta missa tahansa. Suomessa on
tarvittavaa ydinosaamista

Brandattya vetta hanasta Suomessa ja Ruotsista, samalla viedaan teknologiaa
(www.bewtr.com/fi/ ja https://thoreau.fi/)

Mita menestyksekas vienti edellyttaa

Syvallista vientiosaamista ja sen koulutusta tarvitaan

Kohdemaiden kulttuuriin sopeutuminen — “kulttuuriopas” tarvitaan

Tarvitaan kohdemaissa oikeantyyppiset jakelijat, oikeantyyppiset loppumyyntipaikat eli
missa brandi kohdataan

Viennin edistamisen maararahat Suomessa rajalliset (esim. Business Finlandin Food
From Finland ohjelmassa 10 henkil6a toissa; Tanskassa noin 60 henkil6a on koko ajan
maataloustuotteiden viennin ja elintarvikeviennin resursseina maailmalla, Tanskalla
viennin edistdminen on syvalla julkisten toimijoiden rakenteissa / organisaatioissa,
henkilot eivat ole sindnsa minkdan ohjelman palveluksessa)


http://www.luke.fi/ruokafakta/etusivu/ruokafakta1/
http://www.bewtr.com/fi/
https://thoreau.fi/

3)

4)

5)

6)

Yhteistoiminta — klusterit

Food from Finland —ohjelma on tukenut useiden klustereiden muodostamista, myos
pakatusta vedesta voisi muodostaa klusterin

vesiklusterin vetdamiseen tarvitaan asiaan paneutuvat resurssit, nykyisilla Food from
Finland’in henkiloresursseilla roolia on hyvin vaikeaa ottaa vastaan

Pienista puroista suuria jokia www.puronetti.fi avautuu yhteistyélle. Fasilitaattorina
toimii FennoPromo Oy

Pienilla yrityksilla ei ole resursseja olla veturi, olisi hyva olla riippumaton taho

Usea toimija ilmoitti olevansa mielelldan yhteyksissda muiden yhteistyosta
kiinnostuneiden toimijoiden kanssa

Yhteistoimintamalli vrt. ruotsin musiikkiteollisuus

Yhteistydssa on voimaa — vedenviennin yhteistyolle pitaisi olla tdysin oma taho
Klusteri ihan hyva ajatus, uusia ajatuksia pitdisi [0ytya ja hyodyntaa kokemukset
"Vesiklusteri”- sen tulisi olla kokonaisuus, jolla on yhteinen tavoite. Vesiteknologian
vienti voitaisiin ottaa mukaan

Myds logistiikka-ala voisi olla mukana kansallisessa vesiklusterissa

Kuka yritysveturiksi? Olisiko Business Finlandilla ja Suomen vesifoorumilla (FWF)
luontevaa roolia yhteistyon edistamisessa?

Rahoitus

Suomessa ei ole julkista rahaa saatavilla brandaykseen

BF:n co-creation ja co-innovation rahoitus ovat mahdollisia klusterin rahoittajia,
edellyttavat myos omarahoitusta: Kunnianhimoisista hakemuksista puutetta ("ajatelkaa
isosti”), isoille hankekokonaisuuksille on tilausta

Nykyiset BF:n instrumentit edellyttdavat omarahoitusta (tyypillinen rahoitussuhde
BF/yritykset on 50/50)

EU:n menekin edistamisrahoitus: yhteistyota vaaditaan, rahoituksen rakenne 20%
yrityksilta ja 80% EU:lta; ylarajaa ei ole ja sopii esim. brandadykseen; viestittava EU:n
arvoista (ei pelkdastdan Suomen), yritykset eivat voi suoraan hakea, hakijan pitaa olla
alaa edustava jarjesto tai organisaatio

Kohdemaan regulaatio

Ei markkinoille padsyesteita vedelle, mutta maakohtaisia vaatimuksia kyllakin on
On yritysten vastuulla selvittdaa maakohtaiset paikallisvaatimukset, kokemuksia
jaettava, Business Finlandista voi myos kysya apua

esim. USA:ssa alyton tyo saada regulaatioasiat kuntoon, Suomalaisista ei apua — ei
osaamista, tallaista palvelua tarvitaan

Suomesta puuttuu elintarvikeviennin konsulttiosaajia

Muuta

Kotitoita tehtava seuraavaan vaiheeseen

Yhteistyd keskeinen menestystekija

veden ja alkoholituotteiden mahdolliset synergiaedut viennissa kannattaa selvittaa,
osin myos samoja partnereita voidaan kayttaa

Uudenlaiset rahoitusinstrumentit mahdollisuus (esim. EU)

BF:n kanssa klusterikehitysta, Suomen vesifoorumin rooli


http://www.puronetti.fi/

