YHDESSA KOKEILLEN -SELVITYSHANKKEEN TULOKSET

HAASTE

Tietoa on vaikeaa soveltaa omalla
maatilalla, koska viestintad ei
kohdenneta erilaisille tuottaijille ja
tieto on kehnosti |ahteytettya.

Selvitd kohderyhmdn tarpeet. Alé osoita viestidsi kaikille maan-
viljelijoille, vaan mieti hyotyykd viestistasi naudanlihan tuottaja
vai harkdpapuviljelija. Ota huomioon, ettd ilmastovaikutukset
esimerkiksi turve- ja kivenndismaiden pelloilla ovat erilaiset, jo-
ten puhu paastoistd eri nakdkulmista.

Hyoédynna jo olemassa olevia kanavia. Selvitd, mitd kanavia koh-
deryhmadsi seuraa ja painota viestintdponnistukset sinne. Voit
myo&s tehdd yhteistydtd kohderyhmasi kannalta tarkeiden ka-
navien ja niitd kanavia hallinnoivien foimijoiden kanssa. Uusien
kanavien, esimerkiksi verkkosivujen, perustaminen ja kohderyh-
man houkutteleminen niiden ddrelle vaatii huomattavasti enem-
man resursseja kuin jo olemassa oleviin kanaviin keskittyminen.

Perustele faktasi ja nakékulmasi. Viljelijat haluavat tietdd, mihin
tietfo perustuu. Jotta tietoa voi hyddyntda omalla pellolla, viljeli-
jén on fiedettavad, miten tulokseen on padsty. Ole avoin |dhteis-
tasi ja siitd, mihin faktoihin nakékulmasi pohjautuu.

HAASTE

Tilakohtainen neuvonta ja
ajankohtainen tutkimustieto eivat
linkity riittavasti.

Neuvonta kaipaa uudistamista. Tilakohtainen neuvonta on mo-
nelle tuottajalle tarked tiedonsaantikanava. Neuvontaa on kehi-
tetty viime vuosina, mutta ei riittavasti. Neuvonnassa voisi esim.
hyoddyntad uusia digitaalisia menetelmid, joilla kahdenvaliset
kohtaamiset voisi jakaa tai skaalata isommille ryhmille.

Neuvojien tietotarpeet pitaa selvittad ja jarjestad niiden poh-
jalta koulutuksia. Neuvojat ovat tiedon hakemisessa usein oman
aktiivisuutensa varassa. Esimerkiksi Ruokaviraston tai ProAgrian
olisi hyva selvittad, mistd aiheista neuvojat kaipaavat lisatietoa
ja millaisia neuvonnan tarpeita viljelijéilld on. Koulutuksen pitad
sisaltdd myds vuorovaikutus- ja johtamistaitojen harjoittelua. Vil-
jelijaneuvojat hyotyisivat myos vertaisoppimisesta.

Tutkimuksiin on saatava maatiloja mukaan. Viljelijat haluavat
olla mukana kehittdmdassd omaa ammattiaan. Tutkimukset, joissa
maanviljelijat paasevat osaksi tiedon tuottamista, saavat tulok-
sensa kayttéon heti. Samalla maanviljelijat saavat kertoa, mil-
laiselle tiedolle heilld olisi tarvetta.

Yhdessa kokeillen -hanke selvitti,
miten maanviljelijat saavat tietoa

ympdristdstd ja ilmastosta ja miten

he soveltavat tietoa kaytdnndssa

omassa tydssddn. Hanke oli maa- ja
metsatalousministerion rahoittama,

ja sen toteuttivat yhdessd
viestintatoimisto Kaskas Media ja
ajatushautomo Demos Helsinki
vuosina 2018-2019.

HAASTE
Maanviljelijat saavat eniten

tietoa mediasta, jossa keskustelu
maatalouden ilmasto- ja
ympadristovaikutuksista on syyllistavad
ja riitaisaa.

Tarjoa aktiivisesti taustoja, faktoja ja esimerkkeja toimittajille.
Oma aktiivisuus palkitaan. Haastateltavia ja juttuvinkkeja kan-
nattaa tarjota sekd valtakunnalliseen ettd paikalliseen mediaan
ja lisaksi erilaisiin ammattilehtiin. Maatalousaiheita voisi kdsi-
telld uutisten ohessa esimerkiksi ruokasivuilla ja henkildjutuissa.

Tee mediaviestintda yhdessa muiden organisaatioiden kanssa.
Yhteistyd voi tarkoittaa yhteisid mediatilaisuuksia tai tiedotteita.
Maataloustoimijat voisivat jarjestad yhteisid toimittajien koulu-
tuspaivid, joissa pureudutaan ajankohtaisiin kysymyksiin ja taus-
toitetaan niitd. Viranomaiset voivat tehdd yhteistydtd esimerkiksi
tutkijoiden tai elintarviketuottajien kanssa.

Pida huoli siitd, etta viljelijan aani kuuluu. Maatalousaiheista
viestivien organisaatioiden on tehtava kaikkensa, jotta maatalo-
ustuottajan kuva mediassa olisi nykyist& moniulotteisempi. Tarjoa
juttuvinkkien yhteydessa haastateltavia, jotka edustavat erilaisia
tuotantosuuntia ja tekemisen tapoja. Pida huolta myds kokonais-
kuvasta. Tarkista, ettd tarjoat tietoq, jossa nakyvat tutkittu tieto,
asiayhteydet, tukien ja politiikan rooli seka viljelijgn nakékulma.

Piirra realistinen aikajénne. Media keskittyy usein yksittdisten
esimerkkien ja uutisten kertomiseen, ja historiallinen konteks-
ti unohtuu. Mediassa kerrotaan harvoin, miten ajan kuluessa
tehdyt parannukset ovat vaikuttaneet ympdaristédn. Kerro, miten
nykytilaan on p&adadytty, milloin tehtyjen parannusten pitdisi né-
kyd ymparistdssa ja miten toimintaa voidaan edelleen kehittéa.

Kuluttajille on kerrottava, miten ruokaa Suomessa téndéan tuo-
tetaan. Lapindkyva tuotantoketju alkutuotannosta alkaen vaikut-
taa ostopadtdksiin. Kuluttajat kaupungeissa ovat huolestuneita
ruoantuotannon pddstodistd, ja heidan ostopadtdksensd vaikut-
tavat maatalouden kehittdmiseen. Kuluttajien ja tuottajien va-
listd kuilua on pienennettavd ja media tarjoaa tadhan luontevan
areenan. Mediaviestinndn lisdksi ruuantuotantoa voi tehdd tu-
tuksi kuluttajille ideoimalla omia viestinndllisid avauksia. Sosiaa-
lisessa mediassa ovat jo levinneet maataloudesta kertovat You-
Tube-videot ja podcastit. Vie siis viestid my&s tiedotusvalineiden
ulkopuolelle, sinne, missd kuluttajat aikaansa viettavat.

@ Maa- ja metsatalousministerio kaskas DEMOS

media HELSINK

HAASTE

Hankkeet tuottavat paljon tietoq,
mutta niiden viestintd on sirpaleista ja
lyhytjanteista.

Rahoittajan on vaadittava viestinnan méarén sijaan sen vaikut-
tavuutta. Sen sijaan, ettd keskitytdan kanaviin ja nilden maaraan,
on siirrettava katse viestinndn vaikuttavuuteen. Véhemman verk-
kosivuja, sosiaalisen median kanavia ja videoita, enemman yh-
teisesti koordinoitua viestintdd ja yhteisia viestintdkanavia.

Rahoittajien taytyy tehda keskendaan yhteistyéta. Rahoittajien on
tarkedd olla tietoisia siitd, mitd muissa rahoitusinstrumenteissa
tapahtuu samojen teemojen parissa. Rahoittajien valinen yhteis-
tyd ja viestintd luovat kokonaiskuvaa tiedon tuotannosta maata-
loustalalla. Rahoittaja voi tuoda hankkeita yhteen.

Hankkeiden ohjausryhmassa pitaa kuulua tiedon hyédyntajien
aani. Hyvin ja ajatuksella koottu ohjausryhma voi tukea hank-
keen viestintad ja vaikuttavuutta. Tieto saadaan kayttéon kette-
rasti, jos ohjausryhmdassd on tiedon hyddyntdjien edustajia. Esi-
merkiksi maatalousaiheisissa hankkeissa ohjausryhmissa tulisi
istua viljelijoita.

Hankkeiden on tarkedaa tehda keskenaan yhteistyota. Hank-
keet hyodtyvat yhteistydstd saman teeman parissa tydskentelevien
kanssa. Yhteistyd tekee tiedon vaihtamisen mahdolliseksi, ja sa-
malla voidaan suunnitella yhteisia viestinnan ulostuloja. Maaseu-
tuverkostossa ja maaseutuohjelman rahoittamissa alueiden vies-
tintdhankkeissa on potentiaalia hankkeita yhdistaviksi tekijoiksi.

Maatalouden ymparisté- ja ilmastoaiheet tarvitsevat yhtei-
sen tietopankin. Tietopankin ei ole tarpeen olla uusi verkkosi-
vu muiden joukossa. Tietoa voidaan alkaa koota systemaatti-
sesti esimerkiksi Wikipediaan. Wikipedia on tavoittavuudeltaan
ylivoimainen verkon tietosanakirja. Vaardn tiedon korjaaminen
Wikipediassa on tarkead, koska se leviad sieltd muualle helpos-
ti. Tietopankkia voisivat koota Ruokavirasto, Luke ja muut tutkijat
sekd ehdottomasti viljelijat itse.



